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VD tror pa
framtiden

Efter ett intensivt arbete med forsaljningen av Svensk
Honungsforiadling AB kinns det mycket gladjande och span-
nande att vi nu har kommit i mél med nya agare. Affaren
innebar i korthet att Lindahls Invest i Jonkoping forvirvat
var produktionsanldggning i Mantorp, medan norska
Haugen-gruppen forvarvat varumarke och produktrattig-
heter.

Det ar min overtygelse att var nya, neutrala position pa
marknaden skapar de basta forutsattningar for utveckling
och ar till gagn for hela branschen. Med Lindahls som agare
placeras dessutom vér verksamhet i Mantorp i en expansiv

och spannande miljo. Forvarvet innebar bdde nya utmaning-

ar och att framtiden ar tryggad for var erfarna och kunniga

ersonal. . . . .
P att aven gilla leverans av bin. Detta sker i samarbete med ett

Vi kommer sjdlvklart att fortsatta producera honung som antal biodlare runt om i landet.
tlfilgare, o.ch som ren?dlad och neutral produktl.onsanlagg- Var anlaggning i Mantorp ar en av de modernaste produk-
ning far vi nu en tydligare roll pA marknaden. Vi kommer . R . . . .

tionsanldggningarna i Europa och kvalitetscertifierad enligt
HACCP och IP Livsmedelsforadling. Vi har ocksa certifikat

for bade ekologisk produktion och Svenskt Sigill.

aven att ta nya grepp for att 6ka vér produktion och utveck-

la vara produktionstjanster.

Svensk Honungsforadling har nu de basta forutsattningar att
vara den naturliga partnern for alla som behover f& honung
processad och paketerad.

Det 4r min forhoppning att vi kommer att traffas framover i
samband med att vi koper in din/er honung eller producerar
Atertag eller nagon annan typ av produktion har i Mantorp.

Christer Ankarlid

Bland annat kommer vart Depasystem att utvecklas till att o
Vd Svensk Honungsforadling AB

bli mer omfattande. Och vart "Producentpaket”, dar vi star
for investeringen i nya bikupor och biodlaren betalar genom
att leverera honung till Mantorp, kommer vi att utveckla till
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Alla ar
valkomna!

Med min bakgrund som entreprenor har jag alltid sett frihet
och oberoende som en styrka. Och jag ser nya, intressanta
utvecklingsmojligheter for Svensk Honungsforadling i

privatagd regi.

”Min vision som dgare dr
att skapa ett bdttre
Biodlar-Sverige for alla.”

For att lyckas med detta har vi valt att sitta enbart pa en stol:
Svensk Honungsforadling i Mantorp ska vara en renodlad
och neutral produktionsanlaggning dar alla kunder ar val-
komna. Vi har inte barn ihop med nigon sarskild part och
har inte heller for avsikt att bedriva egen honungsforsaljning

i konkurrens med véra kunder.

Som agare ar var ambition att driva en rationell hantering
och produktion med den honung vi far fortroende att ta
hand om i var anlaggning i Mantorp. Lonsamhet ar viktigt
for alla parter och vi har ekonomiska muskler att langsiktigt

utveckla en stabil verksamhet med god ekonomi.

Nytdnkande och service

Lindahls-gruppen ska ocksa tillféra nytinkande genom
korsbefruktning med impulser och idéer fran andra
branscher och produktkategorier. Vi vill att Svensk
Honungsforadling ska uppfattas som en alert, innovativ
och flexibel aktor.
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Servicen till biodlarna vill vi bl a utoka genom att starka
upp depéderna och forbéttra intransporteringen. Forutom
bra losningar for atertag av tappad honung f6r bade smé
och stora biodlare ska vi ocksa erbjuda ett storre utbud av
fornodenheter, sdsom biredskap och vinterfoder. Med tanke
pé den brist pa bin som rader ser vi mojligheter att hjalpa
till aven har.
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Anders Lindahl
Vd Lindahls Invest

Vi ska:

e virna om svensk honung

e erbjuda en modern och effektiv
produktionsanlaggning

e bistd med den service och de tjanster som
biodlaren har behov av

e vaxa genom att valkomna alla i var anlaggning

e ta till oss kompetens och idéer fran andra
branscher

e skapa nya kontaktytor for 6kad avsittning av
den honung som produceras i Sverige

e vaxa genom samarbete med partners utomlands




Ny stark dgare

Lindahls Invest AB ar moderbolag i en entreprenorsdriven
foretagsgrupp som ar verksam inom livsmedelssektorn i
Norden.

Grundaren och agaren Anders Lindahl startade sin bana
inom familjeforetaget Lindahls Slakteri och Charkuteri i
Aneby pa 1970-talet. Pa 1980-talet startades osttillverkning
i davarande kommuniststaten Polen, med export av ost till
framfor allt Sverige och Finland. En verksamhet som senare
avyttrades till Skdnemejerier.

P4 1990-talet var Lindahls involverade som agare till Tore-
brings, med verksamhet inom grossistledet som farskvaru-
leverantor till restauranger och storkok. I samband med att
Systembolagets monopol avvecklades startade Lindahls egen
vinimport och var ocksa agare till Sofiero Bryggeri.

Lindahls ar for allméanheten mest kant for succén med

Turkisk yoghurt och burken med den uppmarksammade
turkgubben. En mycket framgangsrik och lonsam verk-
samhet som startade i slutet av 1990-talet och p4 kort tid
blev marknadsledande i sin nisch. De stora aktorerna togs
pa sangen och kunde sedan, trots upprepade forsok, inte
gora mycket at Lindahls marknadsandel pa ca 95%. Under
2010 séldes huvuddelen av verksamheten till Skanemejerier,
medan Lindahls fortfarande har kvar ett minoritetsagande.

Lindahls ager idag ocksa Ostkompaniet, som lagrar och
foradlar svensk hardost i eget modernt ostlager p& Torsvik
strax soder om Jonkoping. Osten saljs framfor allt i egna
varumarket Ostkompaniet, men aven som private label till
butiker och kedjor.

Under utveckling ar ocksa ett brett sortiment av dessert-
ost frén hela Europa med sikte pa att bli storst i Norden. I
pipeline ligger dessutom etablering av en verksamhet i S:t
Petersburg, som bas for en stor satsning pa svensk hardost
till den gigantiska ryska marknaden.

Det nu aktuella forvirvet av
Svensk Honungsforadling i
Mantorp placerar denna
verksamhet i en expansiv och
spannande miljo — med de basta
forutsattningar for utveckling
och till gagn for hela branschen.

Kortfakta Lindahls

e Entreprenorsdriven foretagsgrupp
e 40 ars erfarenhet inom livsmedel

o Allt fran charkuterier och mejeri-
produkter till vin och 6l

e Ar foretaget bakom storsuccén med
Turkisk yoghurt

e Erfarenhet av livsmedelsexport
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Nagra ord fran
ordforande

Det ar med béde respekt och stolthet jag tilltrader posten
som ordforande i det "nya” honungsforadlingsforetaget i
Mantorp.

Jag heter Krister Linnell och ménga kanner igen mig genom
mitt engagemang i SBR:s forbundsstyrelse, arbetet inom
Avel och Bihélsokommittén eller ordforandeskapet i Svensk
Biavel AB och projektet "Mer Bin”. Uppdrag som jag nu
lamnar till forman for mitt nya atagande. Ar sjilv sedan
manga ar aktiv biodlare med ca 50 bisamhallen i de vackra
skogslandskapen kring Granna, dar jag ocksé bor.

I samband med dgarfordndringen har vi fatt en unik moj-
lighet att pa bade kort och lang sikt trygga framtiden for
svensk honung i en alltmer 6kad konkurrens frian den bil-
ligare importerade honungen.

For att lyckas i detta arbete kravs, forutom en avsevart hogre
inleverans av svensk honung till Mantorp, aven en okad
produktutveckling, marknadstoring samt service och hjalp

till biodlarna. Bristen pé bin ar t ex idag ett stort problem.

I min roll som arbetande styrelseordforande vill jag tillsam-
mans med er biodlare — oavsett organisationstillhorighet

— medverka till att genomfora de dtgarder som kravs for att
sakra framtiden fér svensk honung.

Ett av mina forsta viktiga uppdrag blir att s& snart som
mojligt besoka producenter/distrikt/ foreningar och enskilda
biodlare runt om i landet for lyssna pa era erfarenheter samt

informera om véra framtidsplaner och idéer.

P4 dterseende — och valkomna med er svenska honung till
Mantorp!

fl
o

. |

2 . Krister Linnell
ot Styrelseordforande,

N Svensk Honungsforadling AB
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”... en unik mojlighet att pa
bade kort och lang sikt trygga
framtiden for svensk honung”



Vi berikar
matkulturen

| Sverige

Foretaget bildades 2001 -
genom en sammanslagning
av tre bolag — och ar nu ett
av Nordens starkaste bolag
som marknadsfor och siljer
internationellt och nationellt
vilkinda och starka varu-
mérken inom livsmedel.

i berikar matkulturen i Sverige, Norge,

Danmark, Finland och Island med
internationella smaker och trender. Vir
malsittning dr att vara ledande i att intro-
ducera samt vidareutveckla spinnande
varumirken och koncept for bade daglig-
varumarknaden, restaurang och storhus-
hall. Vi strivar efter ett marknadsledarskap
i samtliga de kategorier vi dr verksamma
inom. Bearbetning mot dagligvaruhandeln
sker med var rikstickande siljkar pd 15
personer samt mot restauranger och stor-
hushdll med 8 personer — dven den siilj-
kéren ir rikstickande. Distribution sker
genom Schenker .

S
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HAUGEN-GRUPPEN AB
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Haugen-Gruppen Sweden
ar idag svensk generalagent
for i huvudsak foljande varu-
marken:

Twinings te,

CajP grillprodukter,

Blue Dragon asiatiska pro-
dukter,

Patak “s indiska produkter,

Breton smorgaskex,

Go-Tan indonesiska produkter,

Paradiso konserver och deli-
katesser,

Tipiak couscos och bulgur,

Camp lonnsirap,

Lucullus sambal oelek,

Ryvita knackebrod,

Rose s Lime,

Torsleffs bak- och inlagg-
ningsprodukter
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Forsiljningen sker via ICA, Coop, Ax-
food och Bergendahls samt via de olika
restauranggrossisterna.

Huvudkontor och eget lager finns i
Norrkoping Totalt 4r vi 55 medarbetare i
Sverige och ca 300 i Norden.

Sweden

Haugen-Gruppen Nordic

Vi ingdr i Haugen-Gruppen Nordic vilken
ar en nordisk koncern som importerar
livsmedel och alkoholhaltiga drycker av
kinda varumirken frdn hela virlden. Vi
finns i hela Norden med full distribution
av vdra produkter till dagligvaruhandeln,
restauranger, hotell, vin och sprit mono-
pol mm.

Vilkommen att lisa mer om virt fo-
retag och produkter pd

www.haugen-gruppen.se

Hur kan vi tillsammans driva katego-
rin "Honung” och dels 6ka anvindningen
av befintliga produkter men ocksi lansera
nya honungsbaserade produkter pd den, i
forsta hand, svenska marknaden?

* Vi kommer att fokusera vira mark-
nads- och sijkrafter pd att samex-
ponera befintliga honungsprodukter
med vdra andra dértill passande
produkter.

Exempel pa det dr att vi samexpo-
nerar Twinings te med limpliga
honungsprodukter sd att konsumen-

Sommarnummer - 8 201



terna ser kopplingen mellan dessa.
Vi kan ocksd genomfora "kdp och
fa”-kampanjer dir konsumenterna
exempelvis koper tvd honungspro-
dukter och fir ett Twiningspaket
pé kopet. Vir storkoksavdelning
kommer ocksa att fokusera pd att fa
fram honungen som en naturlig del
pd alla frukostmatsalar.

* Vi kommer att samexponera vira
Torsleffs produkter med honung di
honung ir en naturlig
del i till exempel bak-
ning och desserter.

* Vi kommer att fora
in honung som en
naturlig ingrediens i
det Asiatiska koket ddr
vi redan 4r framgangs-
rika med Blue Dragon,
Pataks, Go-Tan och
Lucullus. Vi kommer
ocksd att fora in
honungen i samtliga

| recept vi producerar

| for slutkonsument

| * CajP grillproduk-

! ter — hir kommer

honungen dels som

en egen ingrediens i
samband med grill-
ning men ocksd som
en ingdende del i
CajPs produkter —
honungs glaze som ett
exempel.
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* Vi har ocksa till- e

sammans med
Anders Lindahl ett antal intressanta
projekt om nya produkter inom flera
olika kategorier dir honung ir en
naturlig bas/ingrediens

Vi kommer alla tillsammans definitivt
att kunna utveckla honungskategorin i
Sverige, avslutar Thomas Swéird.

Blommor och bin
lyfter landsbygden

Jordbruksverkets konferens om
biodling och pollinering torsdagen
15 sep kL1 09.00-16.30 pa Skansen
i Stockholm

Konferensens mal &r att upp-
marksamma den vardefulla eko-
systemstjanst som bin levererar
samt honungens betydelse som
livsmedelsravara. Landsbygdsmi-
nistern, biodlare och forskare del-
tar.

Kostnad 400 kronor + moms
per person. Anmalan ar bindan-
de och du betalar mot faktura fran
Jordbruksverket. Anmal dig senast
den 8 augusti via foljande lank:
http://tinyurl.com/635whv3




(Posttidning B — Bitidningen
Tryckort: Vimmerby
Obestallbar tidning atersandes till SBR:s exp.,
Trumpetarevagen 5, 590 19 Mantorp.
Dit anmales aven adressandringar.

Begransad eftersandning

Vid definitiv eftersandning atersandes forsandelsen

med den nya adressen angiven pa tidningens framsida,
\dvs ej pa adressidan.

Vi satsar tillsammans!

fter nagra dr av forsimrad lonsamhet, brist pa tillgdng

av svensk honungsravara samt forindringar dagligvaru-
handelns honungskategori sd har bolagets utmaningar varit
stora. Med gemensamma anstringningar har SBR och LRF
arbetat intensivt sedan 2010 for att hitta en 16sning som
skapar langsiktighet for den svenska honungens utveckling.

Som aktor i dagligvaruhandeln krivs kraft, nirvaro och
flexibilitet for att mota utmaningar och médjligheter. Det
behovs starka aktorer med kunnande och kraft samt djup
forankring i branschen. Vi ser med stor tillforsikt att de nya
dgarna kommer att nd detta. Frutsittningarna ser mycket
goda ut. Vi kommer att st6tta och ha en nira relation till
de nya dgarna med ett nyinrittat rdd dir SBR, LRF och de
nya dgarna ingdr.

Du som producent och leverantor av honung fir innu
mer kraft i att efterfrdgan av svensk honungsrdvara och av-
sittningsmojligheten kommer att 6ka. Som producent be-
hover du se till att detta behov tillfredsstills — for var fram-
tids skull.

Den kiinda slingan i varumirket ger bade producenterna
och HF ett mervirde. Haugen-Gruppen AB har licensrittig-
het att anvinda denna. Du som enskild biodlare kan an-
vinda detta kinnetecken i din SBR-etikett precis som forut.

Honungsmarknaden ligger fortfarande i vira hinder
trots att vi inte dger en egen tappstation och kanaler till dag-
ligvaruhandeln i sin helhet.

Som producenter kan ni vara ndjda med den efterfra-
gan som upplevs pa var egen "hemmamarknad”. Men pa
bredden behdver vi ha draghjilp av att svensk honung finns
i dagligvaruhandeln 6ver hela landet. Konsumenternas kop-
beteende att vilja svensk honung dr ytterst viktig for hela

A DLAFF .
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biodlingsbranschen. Finns inte svensk honung pad butiks-
hyllan for konsumenterna si kommer konkurrensen att
hiardna med importhonung.

Svensk honung och biodlingen har en plats i konsu-
menthjirtat. Den str for lokalt miljoarbete med pollinering
till naturens tjanst och detta gir inte att importera.

Haugengruppens ambitioner med svensk honung kri-
ver stora volymer av svensk rdvara. Det finns nya spinnande
inslag i detta som kommer. Men det finns framfor allt ocksd
ett basbehov, nimligen att tillgodose ett stort grundbehov av
svensk honung for att denna ska kunna finnas pa hyllorna.

Lindahl Invest AB kommer att utveckla biodlingsnira
stodtjanster for dig sa att du kan frigora tid till biodling och
honungspoduktion. Atertagets majligheter finns for dig och
din egen kundkrets.

I ett vinnande samarbete gir svensk biodling framat.
Om du ser brister i ditt eget kundunderlag — silj in din ho-
nung till Mantorp. Ser du mdjligheten att producera mer —
gor det och silj till Mantorp.

SBR som organisation och enskilda medlemmar har en
viktig uppgift framover for svensk honung. Det ér att gora
det vi 4r bra pd, nimligen att biodla och 6ka produktionen
av honung. Gor vi detta an mer uttalat sa bygger vi en trygg
bas tillsammans med Lindahl Invest AB och Haugen- Grup-
pen AB for att svensk honung skall ha bista mojliga framtid
inom dagligvaruhandeln.

Vira forvintningar om vad som ska hinda med svensk
honung och utvecklingen av biodlingen i landet ligger i
vara hinder.

Styrelseledamoter i Svensk Honungsforddling AB
Matias Koping SBR, Christoffer Rinman LRF

» Lﬁuww_,*% A
S L Ty T

Bjﬂﬂiﬂimgj%‘m '3&@ BlODLARNA l‘:@H%TJEuNrEGHSFGMDLWG AD

REDAKTOR
Erik Osterlund,

FORBUNDSEXPEDITIONEN

Backaskog 663, 69492 Hallsberg.
Tel: 0735-233126.
E-post: erik.osterlund.sbr(@biodlarna.org

Trumpetarevagen 5, 59019 MANTORP
Tel: 0735-233100 Fax: 0142-82859

HF:s KONTOR OCH TAPPSTATION,
Trumpetarev. 5, 59019 MANTORP. 0735-233100,
Fax: 0142-82859. E-post: hf@@biodlarna.org



